Economia de la atenciodn

Sabemos que «la atencidon» es una de nuestras caracteristicas
como seres humanos. Esta relacionada a lo que nos atrae, a lo
novedoso, a lo que admiramos (condicién de la filosofia), a lo
Util y necesario..

En este link se detallan las principales caracteristicas, los
tipos de atencidn, los factores determinantes de la misma, vy
las patologias vinculadas con ella.

Respecto de «la economia de la atencidén» en esta fuente se la
define como «a la abundancia de informacién que se genera en
las economias desarrolladas y que debido a la digitalizacidn
hace que sea muy facil producirla y compartirla. La atencidn
se convierte en este entorno en un valor y un bien escaso por
el que las empresas deben competir. En la actual sociedad de
la informacidén es dificil atraer la atencidén de las audiencias
y la atencidén es un prerrequisito de cualquier transacciodn
econdmica».

Los smartphones, y «la explosion de las redes sociales han
hecho posible que sepamos en tiempo real lo que hace la gente
en cada momento. Por eso el FOMO (miedo a perderse algo, del
inglés, fear of missing out) es el trastorno «de moda»: nos
atormenta el pensar que nos estemos perdiendo algo interesante
constantemente.

En un reciente estudio publicado en la revista Motivacion and
Emotion, varios cientificos analizaron la base psicologica y
social del FOMO. Y concluyeron que 1los rasgos de la
personalidad como el neurotismo o la extroversidén no tienen
nada que ver con la adiccién a los smartphones. La verdadera
causa que hace los celulares tan irresistibles es la economia
de la atencidn».

Segun el ultimo link «algunos empresarios pagan mucho dinero
para mantener nuestra mente ocupada con aplicaciones y juegos.


https://busquedamundomejor.com/economia-de-la-atencion/
https://es.wikipedia.org/wiki/Atención
http://recursostic.educacion.es/bachillerato/proyectofilosofia/web/A1-2a.htm
https://www.bitbrain.com/es/blog/atencion-cognitiva-concentracion
https://www.sage.com/es-es/blog/diccionario-empresarial/economia-de-la-atencion/
https://www.sage.com/es-es/blog/estos-son-los-obstaculos-de-las-pymes-para-abordar-la-digitalizacion/
https://www.bbc.com/mundo/noticias-45509092

ELl abogado estadounidense Tim Wu, especialista en 1la
neutralidad de internet y autor de «The Attention Merchants:
The Epic Scramble to Get Inside Our Heads» (Los comerciantes
de la atencidn, la lucha épica por entrar en nuestras cabezas,
2016), observd este fenémeno cuando trabajaba en Silicon
Valley.

«La economia de la atencion es inevitable», le cuenta a la
BBC. «Algunas firmas tecnoldgicas estaban desesperadas por un
nuevo modelo de negocio; se dieron cuenta de que tenian que
captar la atencidén de 1la gente. Fue un gran cambio en la
historia del capitalismo cuando algunas de las mas importantes
se decantaron por ese modelo», explica Wu. «Todo iba a ser
gratis. Habia llegado un nuevo tipo de economia«.

Claro, hay una «aparente gratuidad» porque -en realidad-
estamos ofreciendo y regalando nuestros datos personales para
que nos vendan publicidad y mensajes de todo tipo, desde
comerciales hasta ideoldgicos y politicos.

Es un gran desafio educativo para las familias, 1las
instituciones dedicadas a ello y los medios de comunicacidn
explicar pedagégicamente cémo poder utilizar adecuadamente las
redes sociales (sin adiccidn), concentrar mds la atencidén en
la lectura de libros y, en definitiva, ensefar a discernir
como la atencién y la inteligencia deben evolucionar hacia una
mayor sabiduria. Esto uUltimo nos puede llevar a un mundo
mejor. De lo contrario seremos como robots idiotizados.


https://busquedamundomejor.com/gratuidad-confianza-negocios/

